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CO
ZKONTROLOVAT V
PPC UCTU, NEZ
PRIDATE
ROZPOCET.

30

bodu, podle kterych prochazim uéty v Google Ads, Skliku a na Meté.
Projdéte je sami. Kazdé ,ne“ je misto, kde unikaji penize.
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MERENI & DATA
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KaZda konverze se poéita jen jednou. Zadné duplicity mezi GA4 a znackou Google Ads.
Primarni konverze je to, co vydélava: nakup nebo kvalifikovany lead. Ne klik na telefon.
Hodnota konverze odpovida trzbé bez DPH, idealné marzi.

Rozsifené konverze jsou zapnuté a ovérené.

Consent Mode v2 je nasazeny a modelované konverze se v uétu ukazuiji.

U B2B se kvalita leadu vraci z CRM zpatky do systému jako offline konverze.

STRUKTURA UCTU
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Kampaneé jsou délené podle cile a marze, ne podle historie uctu.

Brand a non-brand bézi oddélené a maji jiny cil.

Performance Max nekanibalizuje brandové vyhledavani.

Vylucujici slova se dopliuji z vyhledavacich dotaz( asporn jednou za 14 dni.

Geo a jazyk odpovidaji trhu, kam opravdu prodavate.

FEED & PRODUKTY
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Titulky obsahuiji to, co lidé hledaji: zna¢ku, typ a hlavni parametr.
Zamitnutych produktt je méné nez 2 %.

Vlastni Stitky déli produkty podle marze, prodejnosti a sezény.
Cena a dostupnost ve feedu sedi s webem.

Bestsellery maji viastni kampan nebo skupinu s vy$8im rozpoétem.
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os ROZPOCET & NABIDKY

Cilové PNO nebo cena za lead jsou spocéitané z marze, ne odhadnuté.
Strategie nabidek ma dost dat: aspon 30 konverzi za mésic na kampan.
Ziskové kampané nejsou omezené rozpocétem.

Cerpani rozpoétu hlida skript nebo upozornéni kazdy den.
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Rozpocéet mezi Googlem, Sklikem a Metou se déli podle pfinosu, ne podle zvyku.

KREATIVY & SDELENI
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Kazda sestava ma aspon 3 varianty kreativ v rotaci.

Video je ve formatech 9:16, 1:1 a 16:9.

Hook pfijde v prvnich 3 sekundach videa.

Reklama fika konkrétni benefit nebo cenu, ne obecné fraze.
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Unavené kreativy se méni podle frekvence a poklesu CTR.

REPORTING
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Cisla maji jeden zdroj pravdy a vSichni z n&j &tou.
Report odpovida na tfi otazky: co se stalo, pro¢ a co dal.
Sledujete nové vs. vracejici se zakazniky.

Vite, kolik vas stoji novy zakaznik a kolik pfinese za rok.
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VYHODNOCENI. Spoditejte zaskrtnuté body. 26 a vic: Uéet je v dobré kondici, hledejte rist v
kreativach a brandu. 18 az 25: rezervy jsou hlavné v méfeni a strukture. Méné nez 18: nez pridate rozpocet,
opravte zaklady.
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DALSIi KROK

CHCETE, ABYCHTO
PROSEL ZA VAS?

Audit PPC ucétu projde méfeni, strukturu, feed, rozpodty i kreativy. Dostanete
seznam nalezl sefazeny podle dopadu a konkrétni kroky, co udélat jako prvni.

Zacginame nezavaznym callem, kde si fekneme, co od ucétu cekate.

Audit PPC ucétu od 12 000 K&
Sprava kampani od 12 000 K& /| més.
Analytika & reporting od 10 000 K¢

+420 737 807 807 info@ondrejjanda.cz ondrejjanda.cz



