[RIJEN 2026]



MESIC V
KOSTCE

[Jedna véta verdiktu: trzby rostly, PNO
drzelo pod cilem __ %.]

TRZBY NAKLADY PNO OBJEDNAVKY
- O

[ tis.] [ tis.] [ 9%] [ 1]

[+__ % m/m] [+ % m/m] [cil __ %] [+ % m/m]

ZDROJ: [GA4, REKLAMNI UCTY] - ONDREJ JANDA



TRZBY PO MESICICH - TIS. KC - UKAZKOVA DATA

[Rijen je nejsilnéjsi mésic za pul
roku. Rust tahl Shopping po
rozdéleni podle marze.]

586

530
497

+43 %

trzby fijen proti kvétnu (ukazka)

410

ZDROJ: [GA4] - ONDREJ JANDA



VYKON PODLE KANALU

KANALY

KANAL NAKLADY TRZBY PNO
Google Ads [ tis.] [ tis.] [ %]
Sklik [ tis.] [ tis.] %]
Meta [ tis.] [ tis.] [ %]
Criteo [ tis.] [ tis.] [ %]
Celkem [ tis.] [ tis.] [ %]

ZDROJ: [REKLAMNI UCTY, GA4 —- ATRIBUCE: DATA-DRIVEN] - ONDREJ JANDA

ZMENA M/M

[+__ %]
[+__ %]
A
[+__ %]
[+__ %]
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FUNGOVALO NEFUNGOVALO

[Shopping podle marze: PNO z __ % na__ %] [Prospecting na Meté: drahy lead, PNO __ %]
[Remarketing katalogl na Meté: ROAS __] [Sklik obsahova sit bez konverzi]

[Brandové hledani roste o __ %] [Vypadek feedu __. ., _ produktl zamitnuto]

ONDREJ JANDA - ONDREJJANDA.CZ



CO JSME
U D E LALI I [ zmeén v ucétech za meésic]

KAMPANE MERENI AUTOMATIZACE
[Rozdéleni Shoppingu do 3 skupin podle [Oprava duplicitni konverze v GA4] [Skript hlidajici Cerpani rozpoctu]
marze] [RozSifené konverze v Google Ads] [Upozornéni na zamitnuté produkty]

[Vypnuti 4 ztratovych sestav]

ONDREJ JANDA - ONDREJJANDA.CZ



[LISTOPAD 2026]

PLAN NA DALSI MESIC

KROK CiL

[Black Friday kampané a rozpocet] [Trzby +__ %]
Test kreativ v katalozich na Meté] [ROAS __ ]

Nové publikum pro Demand Gen] [Novi zakaznici]
[Dashboard s dennimi daty] [Rychlejsi reakce]

ONDREJ JANDA - ONDREJJANDA.CZ

PRIORITA
Vysoka
Stredni
Stredni

Nizka



J

OTAZKY &
DISKUSE

info@ondrejjanda.cz +420 737 807 807 Zivy dashboard: [odkaz]



