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CASE STUDY - [OBOR]

[PNO Z 19 %
NA 11 %]

[Klient] - [e-shop s outdoorovou obuvi] - [6 mésicu
spoluprace]




VYCHOZI
STAV I [Jedna véta: proc¢ klient prisel.]

PROBLEM MERENI CAS
[DRAHA [INEVERILI [VSE RUCNE]
REKLAMA] CisLUM]

[Majitel travil 5 hodin tydne v uctech.]
[PNO 19 %, rozpocet rostl, trzby staly.] [GA4 a Google Ads se liSily 0 40 %.]

ONDREJ JANDA - ONDREJJANDA.CZ



RESENI

CO JSME UDELALI

@)k, 2 =3 OZ¢

MERENI STRUKTURA FEED AUTOMATIZACE
Oprava duplicit, rozSirené konverze. Kampane podle marze a Titulky, stitky, zamitnute produkty. Hlidani rozpodtu a feedu skriptem.
prodejnosti.
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VYSLEDKY - [6 MESiCcU]

CO SE ZMENILO

[11 %] [+42 %] [5S h]

PNO TRZBY Z REKLAMY USETRENO TYDNE

[z 19 %] [pfi stejném rozpoctu] [ruéni prace v uctech]
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y 4
v I VOJ PN o [Kazdy meésic niz, bez skrtani rozpoctu.]

o
19 % 18 %%

16 %
14 %
12 %

11 %

ZDROJ: [GOOGLE ADS, GA4] - UKAZKOVA DATA - ONDREJ JANDA



[Citace klienta: co se zmenilo pro jeho
byznys, ne pro ucet. Nejvys dve vety.]

[JMENO PRIJMENI] [Pozice, firma]
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CO SI ODNEST

CO PLATII PRO VAS

Nejdriv mereni, pak optimalizace.

Kampaneé podle marze, ne podle kategorii webu.

Feed je polovina vykonu nakupnich kampani.

Rutinu hlida skript, Clovek dela strategii.
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J

CHCETE _
PODOBNY 2075799
VYS L E D E K? AL info@ondrejjanda.cz

WEB ondrejjanda.cz

TELEFON +420 737 807 807

Zacneme nezavaznym callem a auditem uctu. Za dva

tydny vite, kde utikaji penize. HINKEDIN ioudie)yjandea



